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DESAFIO UNIVERSIDAD - EMPRESA

Esta necesidad tecnolégica forma parte del Concurso de Proyectos de I+D+i y/o consultoria en colaboracion
Universidad — Empresa “Desafio Universidad Empresa” 2024 organizado por la Fundacion Universidades y
Ensefianzas Superiores de Castilla y Le6n.

TITULO DE LA DEMANDA TECNOLOGICA A RESOLVER

Referencia:
NT23
Titulo de la demanda tecnoldgica propuesta

DISENO DE ENVASES INTELIGENTES: INNOVACION EN SEGURIDAD, SOSTENIBILIDAD Y
EXPERIENCIA DE CONSUMO

Acronimo:
SMARTPACK.

Areas de interés de la demanda tecnolégica
(Principal) Agroalimentario: agricultura, ganaderia e industria alimentaria

Resumen:

Como referente en el sector del ibérico, buscamos colaboracién para desarrollar envases
inteligentes y sostenibles que enriquezcan la experiencia del consumidor. Nuestra demanda
incluye sensores de temperatura, indicadores visuales y cddigos QR para explorar la
trazabilidad y calidad de nuestros platos preparados. Ademas, estamos abiertos a
propuestas innovadoras que puedan expandir estos objetivos. Este desarrollo forma parte
de la linea de negocio de quinta gama de la empresa. Queremos que esta colaboracion
inspire soluciones que protejan el medio ambiente y afiadan un valor Unico a nuestros

productos.

PALABRAS CLAVE: Innovacion, Sostenibilidad, Trazabilidad, Inteligencia, Calidad.

DESCRIPCION DE LA NECESIDAD DEMANDADA

1.- Descripcion de la demanda tecnoldgica.

1) SENSORES DE TEMPERATURA:

Descripcidn: Buscamos incorporar sensores que monitoreen la temperatura de los envases
durante el calentamiento en el microondas. Esto permitira garantizar que los platos preparados
alcancen la temperatura éptima de consumo, asegurando la seguridad alimentaria y mejorando
la experiencia del cliente.

TRANSFERENCIA
~ DE CONOCIMIENTO
UnivD> rsidad
I'I'II)TL'Sil

\'/

tcue

universidad-empresa &




NT23_SMARTPACK

FUES

FUNDACION UNIVERSIDADES

g -
DECASTILLA Y LEON Castillay Ledn

Beneficios: Al indicar visualmente cuando el producto estd listo para ser consumido, se
minimizan las dudas del consumidor y se mejora la satisfaccién general del producto.

2) INDICADORES VISUALES:

Descripcidn: Proponemos el desarrollo de indicadores que cambien de color cuando el envase
alcance una temperatura especifica. Esta tecnologia proporcionara un aviso claro y facil de
interpretar sobre la idoneidad del plato para ser consumido.

Beneficios: La claridad en el estado del producto mejora la confianza del consumidor y evita
posibles riesgos asociados con el consumo de alimentos que no han sido calentados
adecuadamente.

3) CODIGOS QR:

Descripcidn: Integrar codigos QR en los envases que dirijan a los consumidores a una plataforma
digital. Esta plataforma puede proporcionar informacion sobre la trazabilidad de los productos,
incluyendo el origen de los ingredientes y los procesos de produccion.

Beneficios: Esta caracteristica no solo incrementa la transparencia en la cadena de suministro,
sino que también fortalece la relacién del consumidor con la marca, al ofrecer informacion
relevante y accesible sobre los productos que consumen.

4) USO DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL (IA):

Descripcion: Buscamos explorar soluciones innovadoras que utilicen |A para personalizar la
experiencia del consumidor. Esto puede incluir recomendaciones de productos basadas en
preferencias o andlisis de tendencias de consumo.

Beneficios: La implementacidn de IA puede optimizar la interaccién con el cliente, facilitar la
gestién de inventarios y proporcionar analisis de datos en tiempo real que mejoren la toma de
decisiones comerciales.

5) MATERIALES ECOLOGICOS AVANZADOS:

Descripcion: La sostenibilidad es una prioridad para nuestra marca. Por ello, buscamos
desarrollar envases utilizando materiales ecoldgicos que sean reciclables o biodegradables,
minimizando asi el impacto ambiental de nuestros productos.

Beneficios: Ademas de cumplir con las regulaciones medioambientales, esta iniciativa mejorard
nuestra imagen de marca, atrayendo a consumidores que valoran la sostenibilidad y la
responsabilidad social corporativa.

6) INNOVACION EN DISENOS DE ENVASES:

Descripcidon: Queremos colaborar en el disefio de envases que no solo sean funcionales, sino
que también ofrezcan un aspecto atractivo y moderno, alineado con la identidad de la empresa.
Beneficios: Un disefio visualmente atractivo puede aumentar el interés del consumidor en los
productos, mejorando la presentacidon en estanterias y potenciando la diferenciacién en un
mercado competitivo.

2.- Antecedentes.

Consolidandose como un referente en el sector del ibérico, la empresa ha logrado comercializar
sus productos en mercados nacionales e internacionales, estableciendo un prestigio que la
distingue en el dmbito de la gastronomia. Esta sélida base le ha permitido explorar nuevas
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oportunidades de negocio, enfocandose en la apertura de puntos de venta estratégicos a través
de tiendas y restaurantes en diversas ubicaciones.

Aprovechando la experiencia adquirida en el sector de la hosteleria y la alimentacion, laempresa
identifica una clara tendencia en el mercado: la creciente demanda de platos preparados de
calidad. Conscientes de que el cerdo ibérico es un producto que despierta gran interés, se lanza
la ambiciosa iniciativa de desarrollar una linea de platos elaborados, conocida como quinta
gama. Este desarrollo no solo busca diversificar su oferta, sino también proporcionar a los
consumidores una experiencia culinaria excepcional que refleje la autenticidad y la riqueza de
los sabores ibéricos.

Para llevar a cabo esta transformacion, se inicia un importante proyecto que incluye la
modernizacidn de las instalaciones con la confeccién de cocinas equipadas con tecnologia de
vanguardia, asi como la incorporacién de un equipo profesional altamente cualificado. Este
esfuerzo conjunto estd disefiado para garantizar que cada plato preparado no solo cumpla con
los estdndares de calidad mas exigentes, sino que también ofrezca la conveniencia que
demandan los consumidores actuales.

El objetivo es claro: crear una linea de productos que no solo respete la tradicion y los valores
de la empresa, sino que también abra nuevas puertas en el sector de la alimentacién. La apuesta
por la quinta gama representa un compromiso con la innovacién y la excelencia, buscando
inspirar a los amantes de la gastronomia a redescubrir el cerdo ibérico a través de una
experiencia culinaria practica y deliciosa.

3.- Posibles enfoques del proyecto de investigacion.

1) OBJETIVOS DEL PROYECTO:

El proyecto tiene como objetivo principal el desarrollo de envases inteligentes y sostenibles que
mejoren la experiencia del consumidor y promuevan la sostenibilidad en la industria alimentaria.
Se busca:

-Innovar en el uso de envases que ofrezcan funcionalidades avanzadas, como indicadores de
temperatura y trazabilidad mediante cédigos QR.

-Reducir el impacto ambiental a través de la utilizacién de materiales ecolégicos y reciclables.
-Mejorar la calidad del producto y la satisfaccion del cliente, asegurando que los platos
preparados se mantengan en condiciones éptimas.

2) METODOLOGIA DE INVESTIGACION:

El enfoque metodolégico se basard en un proceso de investigacion aplicada, que incluye las
siguientes etapas:

-Investigacion Exploratoria: Analizar el estado actual de los envases inteligentes en el mercado
y explorar las necesidades del consumidor y tendencias en sostenibilidad.

-Desarrollo de Prototipos: Colaborar con expertos para disefiar y fabricar prototipos de envases
que integren tecnologias innovadoras.

-Pruebas de Validacion: Realizar pruebas funcionales y sensoriales para evaluar la efectividad de
los envases y su aceptacion por parte del consumidor.
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-Andlisis de Impacto: Evaluar el impacto ambiental y la viabilidad comercial de los nuevos
envases, considerando aspectos como la produccion, distribucién y reciclabilidad.

3) RESULTADOS ESPERADOS:

Los resultados del proyecto incluirdn:

-Envases Inteligentes: Prototipos de envases que no solo mantengan la calidad del producto,
sino que también ofrezcan informacidn util y atractiva para el consumidor.

-Informe de Sostenibilidad: Un andlisis detallado de la huella ecoldgica de los nuevos envases y
recomendaciones para futuras mejoras.

-Publicaciones y Difusidon: Documentacion de los hallazgos y desarrollos, que se compartirdn con
la comunidad cientifica y el sector industrial a través de conferencias y publicaciones.

4) CONTRIBUCION AL CONOCIMIENTO:

El proyecto no solo contribuira al desarrollo de productos innovadores en el sector alimentario,
sino que también impulsara el avance del conocimiento sobre envases sostenibles y su impacto
en la experiencia del consumidor. La investigacidén abrird nuevas lineas de estudio en el uso de
tecnologia en la alimentacidn, asi como en la sostenibilidad de los envases.

5) COLABORACION INTERDISCIPLINARIA:

El proyecto promovera la colaboracidon entre diversas disciplinas, como la tecnologia de
alimentos, la ingenieria, el disefio industrial y la sostenibilidad. Esto fomentard un enfoque
integral en la creacién de soluciones innovadoras que respondan a las demandas del mercado y
a las expectativas de los consumidores.

4.- Enfoques sin interés.

1) TECNOLOGIA NO SOSTENIBLE:

No se deben considerar soluciones que no cumplan con criterios de sostenibilidad, como el uso
de materiales no reciclables o envases que generen una huella de carbono significativa. La
investigacion debe centrarse en alternativas ecoldgicas y biodegradables.

2) FUNCIONALIDADES SUPERFLUAS:

Cualquier caracteristica del envase que no aporte un valor real al consumidor, como elementos
decorativos o funcionalidades que no mejoren la experiencia de uso (por ejemplo, colores que
no indiquen informacidn relevante), debe ser descartada. La atencidn debe dirigirse hacia
funcionalidades practicas que cumplan con necesidades especificas.

3) TECNOLOGIAS OBSOLETAS:

No se deben explorar tecnologias que ya estan desactualizadas o que han sido reemplazadas
por soluciones mas innovadoras. El enfoque debe ser en tecnologias emergentes que ofrezcan
avances significativos en la preservacién de alimentos y en la interaccién con el consumidor.

4) ASPECTOS REGULATORIOS IRRELEVANTES:

No se debe prestar atencién a normativas o estandares que no tengan un impacto directo en la
funcionalidad o sostenibilidad de los envases inteligentes. En lugar de eso, se deben priorizar las
regulaciones que fomenten la innovacion y la sostenibilidad en la industria alimentaria.

5) SOLUCIONES DE BAJO IMPACTO:
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Cualquier propuesta que no contribuya a un avance significativo en la sostenibilidad o en la
experiencia del consumidor, como simples mejoras incrementales que no cambien la forma en
que se consumen los productos, no debe ser el foco del proyecto.

Si desea remitir una propuesta de solucion tecnolégica (proyecto de investigacion y/o consultoria) deberd
enviar el formulario de participaciéon (ANEXO 1l), descargable en www.redtcue.es/desafio a una de las
direcciones de correo electrénico que se indican en las bases del concurso antes del 29/01/2025 (ampliado).

Acceso a informacion general del concurso
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https://www.redtcue.es/desafio/desafio-2024/anexo2-nt
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